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Desa Noelbaki, yang terletak di Kabupaten Kupang, menjadi desa dengan penduduk
terbanyak di wilayah tersebut. Hampir setengah dari luas desanya adalah areal persawahan
yang subur. Selain itu, desa ini juga dikenal dengan pantainya yang indah, menjadikannya
sebagai tempat penting dalam kehidupan masyarakat Kabupaten Kupang. Salah satu objek
wisata yang terdapat di Desa Noelbaki adalah pantai Panmuti. Sayangnya, pantai ini masih
belum begitu dikenal baik oleh penduduk setempat maupun wisatawan dari luar daerah.
Untuk mengatasi hal ini, langkah yang diambil adalah dengan membuat video promosi dan
memanfaatkan media sosial sebagai sarana untuk memperkenalkan wisata Pantai Panmulti.
Dalam era digital seperti sekarang, pemanfaatan media sosial sangat membantu dalam
penyebaran informasi dan promosi dari berbagai sektor kehidupan. Media sosial yang
menjadi bagian dari kehidupan masyarakat telah terbukti mampu mempromosikan pariwisata
dengan cara yang interaktif, informatif, dan fleksibel, sehingga dapat menarik minat para
wisatawan.
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Noelbaki is a village in Kupang Regency that has the highest population, with nearly half of
its area dedicated to rice fields. The vast and fertile agricultural land, along with the beautiful
beach attractions, make Noelbaki Village the heart of life for the people of Kupang Regency.
One of the tourist destinations in Noelbaki Village is Panmuti Beach. However, this attraction
is still relatively unknown to both local and non-local visitors. To address this, the solution

implemented is the creation of a promotional video and utilizing social media as a platform
for promotion. The utilization of social media in the digital era greatly facilitates the
dissemination of information and promotions across various sectors of life. Social media,
being embedded in society, has proven to be effective in promoting tourism in an interactive,
informative, and flexible manner, attracting tourists.

This is an open access article under the CC-BY-SA license.

I. PENDAHULUAN

Dalam rangka mempromosikan pariwisata di provinsi Nusa Tenggara Timur (NTT), upaya yang
mengikuti tren pariwisata dan mendukung ekonomi lokal menjadi sangat penting (Alfry Aristo Jansen
Sinlae, Batarius, & Antonius, 2019; Taboy, Mau, & Sinlae, 2020). NTT, dengan keunikan budaya dan
keindahan alamnya, memerlukan strategi promosi yang efektif untuk menarik perhatian calon wisatawan.
Dalam konteks ini, promosi tidak hanya bertujuan meningkatkan pendapatan masyarakat setempat melalui
kunjungan wisatawan, tetapi juga memiliki peran kunci dalam menjaga dan melestarikan kekayaan budaya
dan alam yang menjadi daya tarik utama daerah tersebut. Melalui diversifikasi pengunjung, peningkatan
infrastruktur, dan pemanfaatan inovasi teknologi, promosi pariwisata NTT diharapkan dapat menjadi
penggerak pertumbuhan sektor pariwisata dan memberikan dampak positif yang berkelanjutan pada
perkembangan daerah ini. Salah satu daerah di NTT yang berpontesi menjadi tempat wisata adalah desa
Noelbaki.

Noelbaki adalah sebuah desa di Kabupaten Kupang Nusa Tenggara Timur yang memiliki jumlah
penduduk terbanyak, dengan hampir setengah dari luas desanya digunakan sebagai area persawahan (Suek,
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Ritan, & Pudjiastuti, 2021). Saat ini, pada tahun 2023, Desa Noelbaki dipimpin oleh Kades Oktovianus Logo
Buke, SH untuk masa pemerintahan 2021-2027. Desa Noelbaki terbagi menjadi lima wilayah atau dusun,
yaitu Dusun Air Sagu, Dendeng, Oehau, Kiuteta, dan Kuannoah. Keberadaan lahan pertanian yang luas dan
subur, serta keindahan objek wisata pantai, menjadikan Desa Noelbaki sebagai pusat kehidupan masyarakat
Kabupaten Kupang. Salah satu lokasi wisata yang terdapat di Desa Noelbaki adalah pantai Panmuti, yang
terletak di Dusun Kuannoah. Pantai ini masih tergolong sebagai destinasi wisata baru yang menawarkan
panorama alam yang indah, dan semakin menarik minat para wisatawan pecinta bahari. Namun, masih
sedikit masyarakat dari luar kawasan yang mengetahui tentang keberadaan wisata Pantai Panmuti.

Pantai Panmuti adalah salah satu pantai yang terletak di Kabupaten Kupang, tepatnya di Desa Noelbaki,
Kecamatan Kupang Tengah. Pantai ini dikenal akan keindahannya, terutama saat matahari terbenam.
Lokasinya tidak terlalu jauh dari pusat kota Kupang dengan jarak sekitar 17 Km namun apabila dihitung dari
lokasi kampus maka jaraknya hanya sekitar 12 Km, dan dapat diakses menggunakan mobil maupun sepeda
motor + 25 — 30 menit waktu perjalanan. Akses jalan menuju pantai ini baik, sehingga memudahkan para
wisatawan untuk mencapai lokasi tersebut. Dalam perkembangan dunia digital yang pesat saat ini, media
sosial menjadi hal yang tidak bisa diabaikan. Media sosial digunakan untuk berbagai hal, termasuk dalam
promosi wisata. Media sosial menjadi wadah untuk mempublikasikan informasi, berkomunikasi, dan
melakukan promosi secara efektif (Chu, Deng, & Cheng, 2020; Hays, Page, & Buhalis, 2013; Zivkovi¢ R.,
2014).

Untuk mengembangkan dan memperkenalkan sektor pariwisata Pantai Panmuti di Desa Noelbaki,
diperlukan upaya promosi wisata yang bertujuan untuk menyebarluaskan informasi tentang destinasi
tersebut. Promosi wisata adalah segala bentuk upaya untuk mengenalkan dan mengajak individu atau
kelompok tertentu untuk mengunjungi suatu tempat wisata. Secara sederhana, promosi wisata merupakan
teknik pemasaran yang digunakan untuk memperkenalkan tempat wisata kepada para wisatawan (Budiarta,
Swabawa, Suja, Mulyadi, & Arjana, 2023; Majid, 2023). Oleh karena itu, melalui kegiatan pengabdian ini
dilakukan perancangan dan pembuatan video promosi Pantai Panmuti untuk memperkenalkan dan
mempromosikan, sehingga masyarakat atau khalayak umum dapat mengetahui destinasi tempat wisata
tersebut.

1. MASALAH

Pantai Panmuti terletak di dusun Kuannoah, Noelbaki, Kabupaten Kupang, Provinsi Nusa Tenggara
Timur (NTT). Keindahan pantai tersebut terutama terlihat dari pemandangan matahari terbenam yang
menakjubkan di sepanjang pantai yang luas. Selain itu, di tepi pantai Panmuti, terdapat karang-karang besar
berwarna coklat keemasan yang memancarkan keindahan saat disinari sinar matahari terbenam (Goti, 2023).

Terdapat juga tebing dengan permukaan tanah berwarna putih (kapur) yang tingginya sekitar 20 meter.
Dari atas tebing ini, pengunjung dapat menikmati matahari terbenam, pemandangan pantai, lautan, dan
panorama Teluk Kupang dengan lebih leluasa. Adanya hembusan angin yang sepoi-sepoi menciptakan
suasana yang nyaman (Goti, 2023).

Walaupun pantai ini menawarkan pesona alam yang indah namun pantai ini belum diketahui oleh
khalayak ramai sehingga masih terasa sepi akan pengunjung. Selain itu, permasalahan lainnya adalah
aksesibilitas ke pantai tersebut pengunjung/masyarakat tidak tahu akses jalan masuk dikarenakan informasi
yang diketahui minim mengenai pantai Panmuti. Oleh karena itu, kelompok mahasiswa/i kuliah kerja nyata
yang tergabung dalam kegiatan Kuliah Kerja Nyata Tematik Pembelajaran Pemberdayaan Masyarakat
(KKNT-PPM) Universitas Katolik Widya Mandira dan mendapat lokasi di desa Noelbaki akan membantu
mengatasi permasalahan tersebut dengan cara melakukan promosi. Selain itu juga dibuatkan konten-konten
yang menarik tentang pantai Panmuti sehingga bisa disebar luaskan melalui media sosial.
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111. METODE

Metode yang digunakan dalam kegiatan pengabdian ini adalah observasi secara langsung atau observasi
lapangan (Abdussamad, 2021). Observasi lapangan merupakan metode di mana penulis melakukan
pengamatan langsung terhadap objek di lokasi kejadian atau tempat peristiwa berlangsung. Dalam hal ini,
penulis melakukan pengamatan secara langsung bersama objek yang diteliti (Azis, 2022). Adapun tahapan
pelaksanaan kegiatan dapat dilihat pada Gambar 3.

Observasi

-

Pengambilan
Gambar dan
Perekaman
Video

Ve

Pengeditan
Gambar dan
Video

-

Penguploadan
Video ke
Media Sosial

Gambar 3. Tahapan Pelaksanaan Kegiatan

Berikut adalah langkah-langkah dalam membuat promosi wisata Pantai Panmuti dengan meng-upload

video ke media sosial seperti Youtube, Instagram, dan TikTok:

1. Mengunjungi Pantai Panmuti di desa Noelbaki sebagai tempat wisata yang akan dipromosikan.

2. Menggunakan handphone (OPPO A17 Ram 4/64Gb) untuk merekam video dan mengambil gambar dari
setiap tempat menarik di Pantai Panmuti.

3. Mengedit rekaman video menggunakan aplikasi ViogNow (VN).

4. Menambahkan audio di dalam video untuk menjelaskan tempat-tempat yang ada di Pantai Panmuti.

5. Menambahkan efek dan filter pada video untuk memperindah tampilannya.
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6. Setelah video promosi selesai dihasilkan, langkah selanjutnya adalah mengunggahnya ke media sosial
seperti Youtube, Instagram, dan TikTok. Tindakan ini akan meningkatkan pemaparan dan penyebaran
informasi mengenai Pantai Panmuti kepada masyarakat luas.

Hasil dari kegiatan promosi ini diharapkan dapat menarik minat para wisatawan dan masyarakat yang
belum mengetahui tentang keberadaan Pantai Panmuti untuk berkunjung dan menikmati pesona wisata yang
disajikan. Program pengabdian masyarakat ini dilaksanakan di desa Noelbaki, kecamatan Kupang Tengah,
Kabupaten Kupang. Durasi pelaksanaan program ini berlangsung selama 1 bulan, yaitu mulai dari tanggal 17
Januari hingga 17 Februari 2023.

IV. HASIL DAN PEMBAHASAN

Program kerja KKNT-PPM pada sektor pariwisata di Desa Noelbaki berlangsung mulai tanggal 20
Januari hingga 5 Februari 2023. Program ini terdiri dari 4 kali kegiatan, termasuk kerja bakti dan
penghijauan di sekitar Pantai Panmuti, pengambilan gambar, perekaman video, editing video, dan promosi
video melalui media sosial. Pada tanggal 13 Februari 2023, program kerja dimulai dengan merencanakan
alur atau konsep pengambilan video. Selanjutnya dilakukan proses editing video dengan menambahkan
backsound yang sesuai dengan suasana. Langkah selanjutnya adalah pemilihan efek dan filter untuk
membuat video promosi terlihat lebih baik dan menarik.

Promosi dilakukan melalui akun media sosial kelompok KKNT-PPM. Hal ini bertujuan agar masyarakat
di luar Desa Noelbaki dapat mengetahui tentang wisata Pantai Panmuti yang ada di desa tersebut.
Diharapkan promosi ini dapat memberikan keuntungan bagi para wisatawan yang ingin mengunjungi Pantai
Panmuti. Berdasarkan pemantauan dan pengamatan selama kegiatan KKNT-PPM berlangsung, dapat
disimpulkan bahwa pemanfaatan media sosial dalam perancangan video promosi Pantai Panmuti di Desa
Noelbaki menarik perhatian masyarakat di luar desa tersebut.

Media sosial merupakan media di internet yang memungkinkan penggunanya untuk berinteraksi,
berbagi, berkomunikasi, dan membentuk ikatan sosial secara virtual (Herdiyani, Barkah, Auliana, & Sukoco,
2022; Puspitarini & Nuraeni, 2019). Dalam pembuatan video promosi, media sosial yang digunakan adalah
YouTube, Instagram, dan TikTok.

Promosi merupakan bagian penting dalam memasarkan produk atau jasa (Listyawati, 2016). Pesan yang
dikomunikasikan kepada konsumen atau wisatawan melalui media sosial adalah elemen terpenting dalam
pemasaran dan promosi (Nani, Amaral, Boelan, Baunsele, & ..., 2023; Nugraha & Dami, 2021; A A J Sinlae
et al., 2023). Oleh karena itu, dibutuhkan narasi-narasi menarik yang dapat membuat wisatawan tertarik
untuk berkunjung ke Pantai Panmuti di Desa Noelbaki.

Media promosi wisata Pantai Panmuti Desa Noelbaki mengambil manfaat dari media sosial sebagai
sarana promosi. Hal ini adalah upaya untuk meningkatkan minat masyarakat agar tertarik untuk berkunjung
ke Pantai Panmuti Desa Noelbaki. Dalam penelitian ini, dilakukan observasi langsung dalam pengambilan
gambar dan pembuatan video yang mampu menggambarkan sejauh mana antusiasme masyarakat atau calon
wisatawan dalam merespons unggahan foto dan video di Instagram, YouTube, dan TikTok mengenai Wisata
Pantai Panmuti di Desa Noelbaki.

Perancangan video ini melibatkan kelompok yang memiliki peran penting di dalamnya, dimana para
pengunjung dan mahasiswa KKNT-PPM Desa Noelbaki berperan aktif. Adapun tujuan dari perancangan
video ini adalah: (1) Video promosi ini diharapkan dapat memberikan ajakan dan informasi kepada para
wisatawan yang berencana berkunjung ke Pantai Panmuti Desa Noelbaki, serta mampu menggali lebih dalam
potensi wisata yang ada; (2) Menyediakan informasi terkait objek wisata Pantai Panmuti Desa Noelbaki
dengan menggunakan gambar dan video untuk setiap potensi wisata yang ada. Video promosi ini nantinya
akan diunggah ke berbagai platform media sosial, termasuk YouTube, Instagram, dan TikTok. Sebagaimana
diketahui, ketiga media sosial tersebut sangat populer di kalangan masyarakat dan berbagai kalangan usia,
mulai dari anak-anak hingga dewasa.

Langkah-langkah pembuatan video promosi menggunakan aplikasi VlogNow (VN) sebagai berikut:

1. Pengambilan Gambar dan Perekaman Video
Pengambilan gambar dan perekaman video dilakukan dengan menggunakan handphone OPPO Al7
RAM 4/64 Gb ditunjukkan pada Gambar 4.

2. Pengeditan Video pada Aplikasi VlogNow (VN)
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Menggunakan aplikasi VIogNow (VN) untuk melakukan pengeditan video. Aplikasi ini cocok
digunakan oleh pemula maupun professional dengan beragam fitur menarik yang dapat mempercantik
tampilan video ditunjukkan pada Gambar 5.

3. Penambahan Efek dan Filter pada Video
Penggunaan efek dan filter pada video menggunakan template langsung dari aplikasi VlogNow (VN),
memungkinkan pengguna memilih efek dan filter sesuai dengan kebutuhan pengeditan ditunjukkan pada
Gambar 6.

4. Mengatur Perlambat dan Percepat Video
Menggunakan fitur Speed dalam aplikasi VlogNow (VN) untuk memperlambat atau mempercepat
durasi video pada bagian tertentu, dengan opsi pengaturan manual atau otomatis ditunjukkan pada
Gambar 7.

Gambar 6. Penambahan Efek dan Filter Gambar 7. Perlambat dan Percepat Video

5. Membuat Slide atau Transisi pada Video
Penggunaan fitur Filter efek FX dalam aplikasi VlogNow (VN) untuk membuat transisi video yang
lebih menarik ditunjukkan pada Gambar 8.

6. Penambahan Audio pada Video
Menambahkan audio sesuai dengan video yang diedit dengan menggunakan fitur penambahan audio
pada aplikasi VlogNow (VN), termasuk beragam efek yang dapat diatur secara manual ditunjukkan
pada Gambar 9.

7. Mengekspor Video
Mengekspor video yang sudah diedit dengan menentukan ukuran, kualitas video, dan opsi ekspor
lainnya untuk jenis file tertentu ditunjukkan pada Gambar 10.
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Gambar 8. Pembuatan Slide atau Gambar 9. Penambahan Audio Gambar 10. Ekspor Video
Transisi

Setelah video promosi selesai dibuat, maka selanjutnya melakukan promosi secara digital melalui media
sosial. Langkah-langkah yang dilakukan dalam melakukan promosi, antara lain:
1. Penggunaan gambar dalam video promosi dengan cara memasukkan gambar seperti papan informasi
Pantai Panmuti, icon Pantai Panmuti, serta tangkapan layar postingan video promosi pada media sosial
Instagram dan Youtub

I

Y

| PANNUTI

Gambar 11. Papan Informasi Pantai Panmuti Gambar 1

. Icn Pantai Panutl

2. Penggunaan hashtag pada media sosial dengan cara menyertakan hashtag pada unggahan foto di
Instagram, seperti #pantaipanmuti, #desanoelbaki, #kupanghits, dan #kupangntt untuk meningkatkan
visibilitas unggahan terkait Pantai Panmuti Desa Noelbaki.
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Gambar 13. Postingan Video Promosi pada Media Sosial Instagram Akun KKN Desa Noelbaki

3. Langkah terakhir melakukan unggahan video di youtube dengan cara mengunggah video promosi di
akun Youtube kelompok KKN Desa Noelbaki untuk memperluas jangkauan melalui berbagi link
Youtube pada berbagai media sosial dan anggota kelompok KKN.

Deskripsi ><

Wisata Pantai Panmuti Desa Noelbaki

1 2 26 Feb
Suka Penayangan 2023

@ Noelbaki

Kkn DesaNoelbaki
22 subscriber

»] Video [=] Tentang

Gambar 14. Unggahan Video Promosi di Youtube

Gambar-gambar yang digunakan mencakup papan informasi Pantai Panmuti, icon sebagai ciri khas
wisata, tangkapan layar postingan video di Instagram, dan tampilan unggahan video di Youtube. Semua
langkah ini bertujuan untuk meningkatkan eksposur dan memperluas dampak dari promosi Pantai Panmuti
Desa Noelbaki.

V. KESIMPULAN

Hasil dan pembahasan menunjukkan bahwa video promosi merupakan sarana efektif untuk
memperkenalkan Pantai Panmuti Desa Noelbaki kepada masyarakat dan pengunjung. Keberhasilan video
promosi dalam menyampaikan pesan terstruktur dan gambaran yang jelas tentang daya tarik wisata menjadi
pilihan tepat untuk dipublikasikan melalui media sosial. Disarankan untuk terus memanfaatkan video
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promosi sebagai strategi pemasaran, dengan potensi penyebarluasan yang lebih luas. Selain itu, pengelola
wisata pun disarankan untuk meningkatkan sarana prasarana seperti tempat duduk atau lopo, dan disediakan
tempat sampah, dan pengunjung untuk menjaga keindahan serta disiplin dalam membuang sampah. Dengan
implementasi saran-saran tersebut, diharapkan Pantai Panmuti dapat terus menjadi destinasi wisata yang
menarik dan berkelanjutan.
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