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I. PENDAHULUAN 

Pengaruh berkembangnya teknologi pada saat ini sangat dirasakan oleh seluruh aspek kehidupan 

(Mubarok, 2020). Salah satu aspek kehidupan yang mempunyai dampak pengaruh teknologi adalah aspek 

ekonomi (Maria & Tri, 2020). Ruang lingkup dari aspek ekonomi yaitu dalam melakukan pemasaran dari 

sebuah bisnis (Riska & Isma, 2023). Untuk meningkatkan pemasaran bisnis diperlukan teknologi informasi 

yang dikenal dengan digitalisasi (Wahri dkk., 2024). Digitalisasi tersebut memiliki peran aktif pada sektor 

agribisnis dalam rangka mempersingkat rantai pemasaran, perluasan pasar serta keterbukaan informasi pasar, 
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Program Pengabdian Penerapan Aplikasi Pintar Tani bertujuan untuk membantu membuka 

wawasan petani agar semakin leluasa dalam mengolah lahan dan hasil pertanianya. Aplikasi 

Pintar Tani diharapkan dapat digunakan untuk berbagi ilmu tentang pertanian dan 
perternakan serta dapat mengoptimalkan pemasaran dari berbagai hasil pertanian. Belum 

adanya pemanfaatan teknologi informasi dengan maksimal dan masih minimnya pengetahuan 

masyarakat terhadap digitalisasi pemasaran produk pertanian dan perternakan. Sedangkan 

target khususnya adalah untuk pemberian aplikasi Pintar Tani, pemberian pelatihan 
penggunaan aplikasi, dan mengoptimalkan pemasaran hasil dari pertanian dan perternakan. 

Metode yang digunakan terdiri dari 4 tahapan yaitu: dimulai dari Tim Pengabdian Pintar Tani 

memahami permasalahan mitra, dari hasil analisis data, Menyusun solusi-solusi yang akan 

dilakukan untuk mengatasi permasalahan mitra, melaksanakan solusi-solusi yang ditawarkan 
dan terakhir melaukan publikasi pada media massa cetak,online, artikel ilmiah pada jurnal 

nasional sebagai luaran wajib, dan HKI (hak cipta) sebagai luaran tambahan. 
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Pintar Tani application implementation service program aims to help broaden farmers' 

horizons so that they have more freedom in cultivating their land and agricultural products. It 

is hoped that the Smart Tani application can be used to share knowledge about agriculture 

and animal husbandry and can optimize the marketing of various agricultural products. There 
is no maximum use of information technology and there is still minimal public knowledge 

regarding digitalization of marketing of agricultural and livestock products. Meanwhile, the 

specific target is to provide the Smart Tani application, provide training in using the 

application, and optimize the marketing of agricultural and livestock products. The method 
used consists of 4 stages, namely: starting from the Smart Farmer Service Team 

understanding partner problems, from the results of data analysis, preparing solutions that 

will be implemented to overcome partner problems, implementing the solutions offered and 

finally publishing them in print mass media. online, scientific articles in national journals as 
mandatory outputs, and IPR (copyright) as additional outputs 

 

This is an open access article under the CC–BY-SA license. 

 

mailto:pputra@polmed.ac.id*
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/


Jurnal Pengabdian kepada Masyarakat Nusantara (JPkMN)                                                            e-ISSN : 2745 4053 

Vol. 5 No. 4 Edisi Oktober - Desember 2024 |pp: 4744-4748 | DOI : http://doi.org/10.55338/jpkmn.v5i4.4328 

4745 

Terakreditasi SINTA 5 SK :105/E/KPT/2022                                                                         Purwa Hasan Putra, et.al 

Penerapan Aplikasi Pintar Tani Untuk Peningkatan Pemasaran Pertanian Pada Eco Farm di Desa Kelambir V 
 

pemasaran digital hadir sebagai solusi (Harahap dkk., 2024). Dampak positif yang dihasilkan dari pemasaran 

dengan media digital adalah peningkatan penjualan (Muhammad dkk., 2022). Hal ini menjadi motivasi bagi 

para petani untuk beralih ke media pemasaran digital (Reswari dkk., 2023). Pemasaran melalui media digital 

memudahkan para pelaku usaha untuk berinteraksi dengan konsumen (Karmila & Tazkia, 2022), 

memperluas pasar dan meningkatkan kesadaran untuk meningkatkan kualitas usaha. 

Desa kelambir V dengan luas 2.558 Ha dan jumlah penduduk 16.355 jiwa terkenal potensi komoditas 

pertaniannya (Niscahyo dkk., 2022), dimana berdasarkan survey dan wawancara dengan petani dan umkm 

Eco Farm Desa kelambir V khususnya umkm Eco Farm memiliki hasil pertanian khususnya sayuran sehat 

hidroponik. Namun permasalahan yang dihadapi diantaranya pemasaran hasil pertanian masih dilakukan 

terbatas pada kalangan sendiri dengan jual beli konvensional kepada teman, keluarga dan sahabat dan belum 

mampu menembus pasar yang lebih luas. Atas dasar permasalahan yang ada maka perlu diberikan solusi, 

penulis membuat suatu sistem penjualan berbasis web yang bertujuan untuk memfasilitasi masyarakat 

khususnya Eco Farm. Sistem ini dapat digunakan untuk promosi potensi desa dan pemasaran produk-produk 

pertanian dan menjual hasil panen. Tujuan dibangunnya sistem berkonsep start up Pintar Tani menggunakan 

teknologi berbasis web adalah agar seluruh masyarakat luas memiliki wadah promosi potensi desa-desa nya 

dan pemasaran produk pertaniannya. Pada kajian bidang ilmu informatika dengan mengutamakan teknologi 

informasi, dapat menawarkan sistem pemasaran digital. 

 
Gambar 1. Hasil Pertanian Sayuran Eco Farm 

 

Adapun selama ini pemasaran dan penjualan dilakukan langsung ke masyarakat baik media sosial 

maupun dijual kepasaran. Sayuran hidroponik ini sudah banyak dijual ke pasar namun masih memiliki 

potensi lebih besar jika dikembangkan aplikasi pemasaran sayuran hidroponik. Pengabdian ini akan 

membantu peningkatan terhadap pertanian desa kelambir V khususnya Eco Farm dalam promosi hasil 

pertanian, dan pemasaran terhadap sayuran–sayuran yang dapat meningkatkan penjualan. Aplikasi Pintar 

Tani akan meningkatkan potensi di desa terhadap masyarakat luas. 

 

II. MASALAH 

Desa Kelambir V yang berada pada kecamatan Hamparan Perak kabupaten Deli Serdang provinsi 

Sumatera Utara memiliki potensi ekonomi yang besar pada usaha pertanian organik (Rian, 2023). Dari hasil 

wawancara dengan petani setempat dan umkm Eco Farm terdapat beberapa permasalahan desa diantaranya 

tidak ada platform untuk promosi desa dan pemasaran dari hasil pertanian khususnya sayuran sehat. Belum 

adanya pemanfataan teknologi informasi dengan maksimal dan masih minimnya pengetahuan masyarakat 

terhadap digitalisasi pemasaran produk pertanian serta umkm di desa yang memiliki potensi untuk 

dipasarkan. 
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Gambar 2. Lokasi Desa Kelambir V 

 

III. METODE 

Analisa metode pengabdian kepada masyarakat, yaitu: pertama persiapan, pelaksanaan, monitoring dan 

evaluasi (Faizah dkk., 2020). Dalam pelaksanaannya pengabdian penerapan aplikasi Pintar Tani melibatkan 

mahasiswa Politeknik Negeri Medan untuk membantu pelaksanaan dan para petani desa Kelambir V untuk 

mengimplementasikan aplikasi Pintar Tani dan membantu memfasilitasi kegiatan. Untuk mendukung 

tercapainya pengabdian ini dipelajari literatur yang berhubungan dengan permasalahan (Mashar dkk., 2021). 

Kemudian literatur dipelajari serta diseleksi untuk dapat ditentukan literatur mana yang akan digunakan 

dalam penelitian. Pengabdian ini juga diawali dengan melakukan survei pra pelaksanaan sebagai bahan 

mengindentifikasi permasalahan dan merancang cara penerapan dari aplikasi Pintar Tani ke mitra 

pengabdian dalam hal ini UMKM Eco Farm dan beberapa petani desa. 

 
Gambar 3. Alur Kegiatan Pengabdian Kemitraan Masyarakat 

1. Tahap Pertama 

Tim PKM melakukan survey ke calon mitra penerima manfaat yaitu pertanian ECO FARM yang 

beralamat Jalan Perjuangan Gang Sedayu 1, Dusun XV No.Desa, Kelambir V, Kec. Hamparan Perak, 

Kabupaten Deli Serdang, Sumatera Utara, Survey yang dilakukan untuk mengetahui situasi dan 

permasalahan yang dihadapi pihak ECO FARM serta kesediaannya menjadi mitra penerima manfaat 

PKM. 

2. Tahap Kedua 

Menganalisis data yang terkumpul dari hasil wawancara tersebut dengan mitra dan menawarkan solusi 

pada mitra yang kemudian disepakati mitra penerima manfaat PKM. 
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3. Tahap Ketiga 

Melakukan studi literatur dan penyusunan proposal PKM. 

4. Tahap Keempat 

Melakukan upload proposal PKM di simlitabmas Polmed. 

5. Tahap Kelima 

Apakah proposal diterima dan dibiayai oleh DIPA POLMED. Jika YA maka lanjut ke tahap berikutnya. 

Jika TIDAK maka dicoba lagi tahun depan. 

6. Tahap Keenam 

Melaksanakan kegiatan PKM di lokasi mitra penerima manfaat. 

7. Tahap Ketujuh 

Melaksanakan publikasi di media massa, kanal youtube, dan jurnal nasional pengabdian. 

8. Tahap Kedelapan 

Penyusunan laporan akhir kegiatan PKM. 

 

IV. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pelaksanaan kegiatan sosialisasi PKM dilaksanakan pada Rabu, 18 September 2024 yang bertempat di 

Eco Farm untuk sosialisasi penggunaan aplikasi Pintar Tani sebagai media promosi desa serta pemasaran 

dari hasil pertanian desa. Pengabdian ini juga memberikan pemahaman kepada para petani tentang 

bagaimana cara mempersingkat rantai pemasaran, perluasan pasar serta keterbukaan informasi pasar melalui 

pemasaran digital. Aplikasi Pintar Tani akan meningkatkan pemasaran komoditas pertanian desa terhadap 

masyarakat luas. Dengan adanya aplikasi Pintar Tani para petani dapat langsung menjual produknya ke para 

konsumen tanpa melalui perantara tengkulak. Sehingga para petani dapat memperoleh harga yang lebih adil 

dengan sistem penjualan direct selling yang disediakan oleh aplikasi Pintar Tani. Sosialisasi PKM 

mendorong pemahaman petani desa akan pemanfaatan teknologi dalam pemasaran digital produk pertanian. 

 
Gambar 4. Pelaksanaan Sosialisasi 

 

Berikut merupakan tampilan dari halaman utama aplikasi Pintar Tani yang terdiri dari homepage, profil 

umkm Eco Farm, artikel edukasi dan katalog produk. Aplikasi ini juga menyimpan database dari para petani, 

calon pelanggan, dan produk pertanian yang dipasarkan. Aplikasi Pintar Tani juga dapat digunakan oleh 

masyarakat luas untuk membeli produk pertanian lokal dengan melakukan registrasi akun terlebih dahulu 

pada aplikasi Pintar Tani. 

  
Gambar 5. Aplikasi Pintar Tani 
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V. KESIMPULAN 

Dengan terlaksananya kegiatan sosialiasi dan pendampingan dalam pemanfaatan aplikasi Pintar Tani 

sebagai platform pemasaran digital komoditas pertanian dapat ditarik kesimpulan bahwa pemahaman akan 

penggunaan teknologi memiliki pengaruh yang besar terhadap peningkatan pemasaran komoditas pertanian. 

Dari hasil pelatihan dan pendampingan, sejumlah petani dan UMKM desa, khususnya Eco Farm, mulai 

menunjukkan minat untuk mengoptimalkan pemasaran digital. Berdasarkan pengamatan lapangan, 

peningkatan pengetahuan dan keterampilan petani dalam menggunakan aplikai Pintar Tani berkontribusi 

pada keterbukaan akses pasar yang lebih luas. Hal ini dibuktikan dengan adanya pembeli dari luar desa 

tersebut. Melalui kegiatan pengabdian ini, diharapkan para petani dan UMKM desa, khususnya UMKM Eco 

Farm, dapat lebih terbiasa dengan pemasaran digital dan memanfaatkannya untuk mengoptimalkan 

pemasaran produk pertaniannya, sehingga pada akhirnya berpotensi meningkatkan pendapatan mereka. 
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